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AUDIENCIA
COMPLETA

bvn pass Dispositivos consumiendo Visualizaciones

T (+7.3K +8.2K

+20.7K

Visualizaciones

* +825K

Usuarios Alcanzados

Fuente: Kantar IBOPE / Lotame / Emplify / Google Analytics 4 / Media Stream. Agosto 2024
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Se congdera clierte frecuente de almacenes y les gusta visitarlos con

regulari zﬁpara encontrar ofertas y nueva mercancia.

60% de los jovenes de menos de 24 aiios

Que consumen programas tipicos panamefios, prefiere a HEP.

6 de cada 10 personas que ven HEP
Consumen comida rapida con regularidad.

co-creacion
que impacba

Fuente: Kantar IBOPE - TGI







El Desfile de las

Tv

Gelevision - ) digital

szl Reproducciones Interacciones

Edades

Usuarios Unicos

Personas

Alcanzadas . D b
Visualizaciones

Fuente: Kantar IBOPE Media / Streann / Emplifi / 13 de enero 2024




El Festival Mil Polleras 2025

iPreparate para vivir una experiencia Unica durante
la Transmisidn del Desfile de las Mil Polleras, donde

el esplendor y el lujo se desborda cada afio!

Cobertura especial
Contaremos con entrevistas con expertos que
compartiran todos los secretos y curiosidades de

esta fascinante tradicién cultural.

Transmision

Alo largo de la transmision compartiremos con
la audiencia valiosos datos sobre la historia y el
arte detras de la pollera, ademas de

entretenimiento e interacciones.



Resumen de
Propuestas

PROPUESTAS INVERSON 1\% RADIO  TMNPASS W REDES  CAPACDAD

PAQUETE PATROCINADOR DE LUD B/.14,100.00 B/.10,500.00 B/.500.00 B/.500.00 B/.200.00 B/.2,400.00 1 Cliente

PAQUETE INTERACCION B/.9,600.00 B/.7,500.00 B/.400.00 B/.300.00 B/.400.00 B/.1,000.00 1 Cliente
SENTIMIENTOS FOLKLORICO S R R T R T I

PAQUETE DELEGACION TU MARCA B/.9,200.00 B/.7,700.00 B/.400.00 B/.200.00 B/.300.00 B/.600.00 5 Clientes

B/.7,100.00 B/.5,000.00 B/.300.00 B/.250.00 B/.300.00 B/.1,250.00 1 Cliente

PAQUETE ATAVIADO ESPLENDIDO

El Desfile de lay— pea,
AN

28

co-creacion
que impacta




Cobertura TVN

Durante nuestra transmision, TU MARCA tendra presencia con branding en los
quemados y piezas de alto impacto como el formato Media Luna, donde
mostraremos el CONTADOR de polleras a medida que el desfile avanza. Tu
Marca también patrocinara con un bumper presenta, en el Noticiero Fin de

Semana la Nota sobre el Desfile de Las Mil Polleras.

Plataformas digitales

En las plataformas web y redes sociales, tendras piezas de promocion
exclusivas, como wallpaper en la seccién del Desfile de Las Mil Polleras.
Ademas, tendras presencia en el conteo regresivo de 7 dias antes del desfile
en nuestra cuenta oficial @TVNPANAMA.

TVN Radio

Y en la radio TU MARCA llegara a nuestra audiencia a través de cufias y

menciones distribuidas estratégicamente durante el periodo.

Media experience

Patrocinador
de lujo

Exposicion unica frente una
audiencia apasionada



co-creacion
que impacta

Resumen de
Patrocinador de lujo

BONIFICACION - 18 impacto

DESFILE DE LAS MIL POLLERAS

» Bumper Presenta y despide el desfile

+ Branding en Marquesina con DATOS CURIOSOS
durante el Desfile de Las Mil Polleras+

» Quemado esténdar horizontal promocional

* Quemado L+ Mencién promocional

+ Branding en Quemado Media Luna contador de
polleras durante la transmisién

» Mencién interactiva

» Bumper in a box

+ Cufias

NOTICIA FDS
» Bumper presenta Reportaje Especial del Desfile

HECHO EN PMA- RE RUN

* Mencién promocional +

* Quemado esténdar o product placement
* Bumpers in o out

ROTATIVAS MIXTA
+ Colitas en promo presencia compartida

El Desfile: de lay

( é PRESENCIA 37 impactos \

(h PRESENCIA 58 impactos
@ BONIFICACION - 12 impactos
JELOU BREAK | CAE LA TARDE

» Menciones del Cliente

ROTATIVAS MIXTAS L-D | ENTRETENIMIENTO
« Cuflas

PRESENCIA 2’5 post
BONIFICACION - 5 post

* Post reel con talento

» Cobranding Post animado de conteos Faltan
7 dias (Logo + Mencién en copy de post)

» Cobranding Colaboracién en Post contador
de polleras durante las transimision (logo +
mencién en copy de post)

« Storie del Cliente

~\

r

PRESENCIA 65K impresiones
BONIFICACION - 22K impresiones

» Wall paper (banner laterales, superleaderboard)

« Interstitial

« Preroll

«+ Banner Cobranding Mil Polleras invitando a ver
Transmision

+ Leaderboard

TVN PASS

« PrerollPush Notification

+ Inside Ad

« Cufias en streaming programacion rotativa
« Splash

TV:  B/.10,500.00 | Impactos: 55 | CXI: B/.190.91
RADIO: B/.500.00 | Impactos: 70 | CXI: B/.7.14
TVNPASS: B/.500.00 | Impactos: 53,001 | CXI: B/.0.01
WEB: B/.200.00 | Impactos: 34,000 | CXI: B/.0.01
REDES  B/.2,400.00 | Impactos: 30 | CXI: B/.80.00




Patrocininador de lujo

TVN NETWORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
Bumper Presenta Desfiles de las Mil Polleras 7ss enero de 2025 1
Branding en Marquesina con DATOS CURIOSOS durante el L
. . 6 veces durante la transmision 6
Desfile de Las Mil Polleras+

Quemado estandar horizontal promocional 10ss 4 veces durante la transmision 4

DESFILE DE LAS MIL = Bl : :gss 2 veces durante la transmisién ; ---------------------------

POLLERAS - :ncxndero[nomonat o : 55
ENERO 2025 randing:enQuemaio Mediazluna con ARESIRRRA Minimo 10 veces durante la transmision 10
durante la transmision

Mencion interactiva 30ss 2 veces durante la transmision 2
Bumper in a box 10ss 5 o 2

= a usar en la transmlslon ..............................................................
Cunas 30ss 4
Bumper Despide Desfiles de las Mil Polleras 7ss enero de 2025 1
NOTICIAS FIN DE SEMANA  Bumper presenta Reportaje Especial Desfile de la Mil Polleras 7ss a utilizar el enero de 2025 1
HECHO EN PANAMA Re Run Mencion promocional + 10ss a utilizar el enero de 2025 !
Quemado estandar o product placement 10ss 1

BONIFICACION

HECHO EN PANAMA
Re Run
ROTATIVAS MIXTAS Colita en Promo Mil Polleras / Presencia compartida 5ss 3 veces por 5 dias en una semana 15

@ 3 TOTAL TVN 55
El Desfile: de las
Media kgb o

Bumpers in o out 7ss A Distribuir 3



Resumen de
Patrocinio de luj

RADIO PIEZA DUR. DETALLE IMPACTOS
JELOU BREAK Mencidn del cliente 10ss a distribuir en el periodo 10
CAE LA TARDE Mencidn del cliente 10ss a distribuir en el periodo 10
ROTATIVAS MIXTAS Cufia 30ss a utilizar en 1 semana 38
ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO Cufia 30ss a distribuir en el periodo 12
WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMPACTOS
APP TWNPASS Desfile Mil Polleras Push Notification 1
DESKTOP / MOVIL / APP TVNPASS Impresiones Desde 1 semana previa al DMP Inside Ad 10,000
DESKTOP 7 MOVIL / APP TWNPASS - TVNEN DIRECTO Impresiones Desde 1 semana previa al DMP Cufias en streaming programacion rotativa 10,000
MOVIL/APP TWNPASS Desde 1 semana previa al DMP Splash 18,000

BONIFICACION
DESKTOP / MOVIL / APP TVN PASS Impresiones Prerall 15,000
TOTAL TVN PASS 53,001

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMPACTOS
DESKTOP TVN-2.COM / Mil Palleras Impresiones Wall paper (banner laterales, supereaderboard) 10,000
MOVIL / APP TWN-2.COM ROS Impresiones Interstitial 7,000
DESKTOP / MOVIL / APP TVN-2.COM / Mil Polleras Impresiones Prerall 10,000

BONIFICACION
DESKT OP / MOVIL RON/TVN-2.COM Impresiones Banner Cobranding Mil Polleras invitando a ver Transmisidn 7,000
TOTAL WEB 34,000
REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE
INSTAGRAM TWINPANAMA 1.5 millanes Post reel con talento
INSTAGRAM TVNPANAMA + 1.5 millones Cobranding Post animado de conteos Faltan 7 dias (Logo +
INSTAGRAM Hecho en Panamé 673,000 Mencidn en copy de post)
INSTAGRAM TYNPANAMA + 1.5 millones Cobranding Colaboracidn en Post contador de polleras durante
INSTAGRAM Hecho en Panama 673,000 las transimision (logo + mencidn en copy de post)
BONIFICACION
co-creacién INSTAGRAM TWINP ANAMA 1.5 millones Stories del cliente
Hecha en Panama 673,000 Stories del cliente 3

%j e impa cba INSTAGRAM

TOTAL REDES



Sentimientos Folklodricos

TU MARCA se destacara en la interaccion con la audiencia a
través de los saludos y fotografias que comparten en las
redes sociales utilizando el hashtag #MILPOLLERASTVN.
Estos contenidos se exhibiran en pantalla, brindandole una
mayor visibilidad a TU MARCA.

Ademas, participaran en nuestra emocionante dinamica, en
la que premiaremos a la audiencia durante la transmision del

Desfile De Las Mil Polleras en nuestras plataformas.

olLab

Media el

L <

co-Creacion

quie impa




Sentimientos Folklodricos

:Como lo Haremos?

Usaremos un grafico especial que se ira llenando a medida que se utilice el
hashtag. Al alcanzar ciertos hitos, desbloqueamos las publicaciones con
trivias relacionadas con el desfile o La Pollera en la cuenta de @tvnpanama

para que puedan GANAR PREMIOS.

Esto garantizara una mayor participacién y atencion durante la transmision

en vivo, lo que se convierte en mayor alcance para TU MARCA.

Tu Marca contara con PIEZAS PROMOCIONALES
durante la emisién del desfile. En la radio, te
brindaremos cuiias y menciones estratégicas
para difundir tu participacién en el periodo

previo al evento.



Resumen de patrocinio
Sentimientos Folkloricos

(

ﬂ PRESENCIA 24 impactos (HECHO EN PMA- RE RUN \ PRESENCIA 40K impresiones
BONIFICACION - 11 impacto * Mencién promocional + == BONIFICACION - 9K impresiones
DESFILE DE LAS MIL POLLERAS » Quemado esténdar o product placement
< PIEZA « Produccién Quemado L * Banner Mediano
+ Mencién de marca durante la interaccién + * Bumpers in o out glgr?crg(iie Banners web
« Branding en interaccién de fotos y JELOU
comentarios con el #Milpollerastvn+ « Mencién de Marca + TVN PASS
* Mencién de Marcadmosltrar;do grafl_cro.d.e + Logo Quemado en convocatoria a la audiencia + Cufias en streaming programacion rotativa
comentarios para develar Post con Trivias en rtici do el #MilPollerasT - Splash
FeDES soc e para que participe usando el #MilPollerasTvn p DRESENCIAS oost
« Logo en gréafico con el movimiento de . A
comentarios usando el #Milpollerastvn para @ PRESENCIA 60 |mpa]ctos BONIFICACION - 2 post
DESBLOQUEAR Post con Trivias en REDES BONIFICACION - 8 impactos Post del cliente
IALE ‘
S Marca JELOU BREAK | CAE LA TARDE - Post con TALENTO Cobranding convocatoria
» Menciones del Cliente para utilizar # (Bumper despide + mencién de

+ Logo Quemado en convocatoria a la
audiencia para que participe usando el ROTATIVAS MIXTAS L-D | ENTRETENIMIENTO
#MilPollerasTvn » Cufias

* Mencién promocional + \ ) #

« Product Placement o Quemado

* Quemado L

* Bumpers in o out

* Cufias

marca en copy)
* Post reel Cobranding convocatoria para utilizar

B/.9,600.00 +#TmBwvS

TV: B/.7,500.00 | Impactos: 35 | CXI: B/.214.29

RADIO: B/.400.00 | Impactos: 68 | CXI: B/.5.88

TVNPASS: B/.300.00 | Impactos: 49,000 | CXI: B/.0.01

a2 L I p WEB: B/.400.00 | Impactos: 89,000 | CXI: B/.0.00
co-Creacion IS @N REDES B/.1,000.00 | Impactos: 7 | CXI:  B/.142.86

que impacta



Resumen de patrocinio
Sentimientos Folkloricos

TVN NETWORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACT OS
Mencidn de marca durante la interaccidn + 7ss
Branding en interaccidn de fotosy comentarios con el #Milpollerastyr+ -
Mencion de Marca mostrando grafico de comentarios para develar Post con s
. 5ss 3veces durante la transmision 3
Trivias en REDES SOCIALES+
Logo en grafico con el movimiento de comentarios usando el #ilpollerastvn
DESFILE DE LAS MIL POLLERAS para DESBLOQUEAR Postcon Trivias en REDES SOCIALES s :
Enero de 2025 Mencidn promocional + 10ss
Product Placement o Quemado 10ss 2 veces durante la transmisidn
Quemado L 10ss
Burmpers in o out 7ss S
a usar en la transmisidn
Cufias Pss
HECHO EN PANAMA Re Run Nencldnpromacional 1055 a utilizar en enero
Quemado estandar o product placement 10ss
PRODUCCION Produccidn Quemado L 1 versidn de pieza
BONIFICACION
HECHO EN PANAMA Re Run Burmnpers in o out 7ss A Distribuir 3
Mencion de Marca + 5ss 2
JELOU Logo Quemado enconvocatoria a la audiencia para que participe usando el 10ss 2veceselviernes enenero 5
#MilPollerasTvn
DEFILE DE LAS MIL POLLERAS MBI o de i - = £
Enero de 2025 Logo Quemado en convocatoria a la audiencia para que participe usando el 10ss 2veces 9
#MilPollerasTvn
TOTAL TVN 35
RADIO PIEZA DUR. DETALLE IMPACT OS
JELOU BREAK Mencion del cliente 10ss a distribuir en el periodo 10
CAE LA TARDE Mencion del cliente 10ss a distribuir en el periodo 10
~ ROTATIVAS MIXTAS Cufia Dss a distribuir en el periodo 40
co-c.reaCIon BONIFICACION
que |mpaCba ROTATIVAS ENTRET ENIMIENTO Cufia Lss a distribuir en el periodo 8

TOTAL RADIO 68




Resumen de patrocinio
Sentimientos Folkloricos

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMPACTOS
DESKTOP / MOVIL / APP TWNPASS - TWN EN DIRECTO Impresiones Desde 1 semana previa al DAVP Cufias en streaming programacion rotativa 20,000
MOVIL/APP TVNPASS Impresiones Desde 1 semana previa al DAP Splash 20,000

BONIFICACION
TWNPASS - TWN EN DIRECTO Impresiones Desde 1 semana previa al DAP

DESKTOP / MOVIL / APP

Cufias en streaming programacion rotativa 9,000

TOTAL TYN PASS 49,000

WEB SITI0 TIPO COMPRA DETALLE IMPACTOS
DESKTOP / MOVIL / APP TWN-2.COM - ROS Impresiones Banner Mediana 30,000
DESKTOP / MOVIL TWN-2,COMROS Impresiones Floorad 45,000
BONIFICACION
DESKTOP TWN-2.COM/ ROS Impresiones Banco de Barners 14,000
TOTAL WEB 89,000

REDES CUENTAS SEGUDORES DETALLE POST
INSTAGRAM TWNPANAMA 1.5 millones Post del cliente 1
INSTAGRAM TVNP 1.5 millones Paost con TALENTO C'obrandmg ??nvocatona para utilizar

# (Bumper despide + mercidn de marca en copy)
INSTAGRAM 1.5 millones Post reel Cobranding convocatoria para utilizar # 1

3

TWNP ANAMA

BONIFICACION
X INSTAGRAM TWNP ANAMA 1.5 millones Stories de cliente 1
y . INSTAGRAM Hecho en Panama 673,000 Stories del cliente 1
Media s TOTAL REDES %



Delegacion de tu marca

"Durante el desfile daremos exposicion a la participacién de TU
DELEGACION en el Desfile De Las Mil Polleras, para garantizar una

presencia promocional de alto impacto.

En el ambito digital y redes sociales, proporcionaremos piezas
promocionales exclusivas y colaborativas que incluiran infografias
culturales sobre el uso correcto de LA POLLERA. Esto te permitira

conectar de manera auténtica con tu audiencia.

En radio, tendras a tu disposicién cuiias
publicitarias y menciones estratégicas para

ser difundidas antes del evento.



co-creacion
que impacta

Resumen de patrocinio
Cobertura de delegacion

r

EE PRESENCIA 14 impactos \
BONIFICACION - 2 impacto

DESFILE DE LAS MIL POLLERAS

* Mencién de marca+

+ Pase con Entrevista con la Delegacién TU MARCA
durante Desfile

» Mencién Promocional+

» Quemado esténdar o product placement

» Bumper presenta VTR especial de contenido
sobre La Pollera

» Bumper in a box

+ Cufias

HECHO EN PMA- RE RUN
» Quemado estandar
* Cufias

p

PRESENCIA 40 impactos
BONIFICACION - 8 impactos

JELOU BREAK | CAE LA TARDE
» Menciones del Cliente

ROTATIVAS MIXTAS L-D | ENTRETENIMIENTO
» Cuflas

\

INVERSIONTOTAL:

PRESENCIA 3 post

BONIFICACION - 2 post

« Post del cliente

« Post video REPLICA DE TV DELEGACION TU
MARCA

» Cobranding Post infografias uso correcto
de la Pollera (logo + mencién en copy)

« Stories de cliente

PRESENCIA 75K impresiones
BONIFICACION - 15K impresiones

» Banner Mediano
« Billboard
» Banco de Banners web

TVN PASS
+ Cufias en streaming programacion
rotativa

\. J

TV:

RADIO:
TVNPASS:
WEB:
REDES

B/.9,200.00 +TmBVS
B/.7,700.00 | Impactos. 16 | CXI: B/.481.25
B/.400.00 | Impactos: 48 | CX: B/.8.33
B/.200.00 | Impactos. 26,000 | CXI: B/.0.01
B/.300.00 | Impactos: 64,000 | CXI: B/.0.00
B/.600.00 | Impactos: 5 | CX: B/.120.00




Resumen de patrocinio
Cobertura de delegacion

TYN NETWORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS

Mencién de marca+ 5ss 1

- Enero 2025 de 2025 e
Pase con Entrevista con la Delegacion TU MARCA durante Desfile 60ss 1

DESFILES DE LAS MIL POLLERAS fersighomociomls 10ss 1 vez durante la trarsmisién o
Enero 2025 Quemado estandar o product placement 10ss 74
Bumper presenta VTR especial de contenido sobre La Pollera 7ss 1 vez durante la transmision 1
Bumper in a box 10ss c 55 1

- a usar en la transmision e
Cuias 30ss 4
" Cunas 30ss i 1

HECHO EN PANAMA Re Run n autilizar el Enero 2025

Quemado estandar 10ss 1

BONIFICA CION

HECHO EN PANAMA

Cufias 30ss A Distribuir 2
Re Run
TOTAL TVN [
RADIO PIEZA DUR. DETALLE IMPACTOS
JELOU BREAK Mencidn delcliente 10ss a distribuir en el periodo 10
CAE LA TARDE Mencidn delcliente 10ss a distribuir en el periodo 10
ROTATIVAS MIXTAS Cuiia 30ss a distribuir en el periodo 20
BONIFICA CION
ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO Cufia 30ss a distribuir en el periodo 8

)

Media

co-creacion
que impacta

TOTAL RADIO 48



Resumen de patrocinio
Cobertura de delegacion

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMPACTOS
DESKTOP / MOVIL / APP TVNPASS - TVN EN DIRECTO Impresiones Desde 1 semana previa al DMP Cufias en streaming programacion rotativa 20,000
DESKTOP / MOVIL / APP TVNPASS - TVN EN DIRECTO Impresiones Desde 1 semana previa al DMP Cufias en streaming programacion rotativa 6,000

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMPACTOS
DESKTOP / MOVIL / APP TVN-2.COM - ROS Impresiones Banner Mediano 30,000
DESKTOP TVN-2.COM ROS impresiones Billboard 25,000
BONIFICACION
DESKTOP RON TVN-2.COM Impresiones Banco de Banners 9,000
TOTAL WEB 64,000

REDES CUENTAS SEGUDORES DETALLE POST
INSTAGRAM TVNPANAMA 1.5 millones Post del cliente 1
INSTAGRAM TVNPANAMA 1.5 millones Post video REPLICA DE TV DELEGACION TU MARCA 1

Cobranding Post infografias uso correcto de la Pollera

INSTAGRAM TVNPANAMA 1.5 millones o
(logo + mencion en copy)
BONIFICACION
INSTAGRAM Hecho en Panama 673,000 Stories del cliente 2

TOTAL REDES 5

)

Media

co-creacion
que impacta



r [ ]
Espléndido
Tu Marca sera el patrocinador de contenido exclusivo que
detallara el auténtico PASO A PASO de un BIEN CHANEA'O en
YouTube. Este emocionante proyecto constara de cuatro
videos que desglosaran minuciosamente el proceso de

magquillaje, confeccion de la cabeza, ataviado de la pollera y uso

del joyero tradicional.

Promoveremos este contenido en todas nuestras redes sociales

y durante la transmisién en vivo del Desfile De Las Mi

donde integraremos Tu Marca.

co-creacion
que impacta




r [ ]
Espléndido
Brindaremos piezas promocionales estratégicas durante la

transmisién como en el programa Re run de HECHO EN PANAMA,

garantizando una visibilidad sostenida durante el dia del Desfile.

En digital y en redes sociales, contaras con piezas de promocion
exclusivas, incluyendo co-branding en los Post reels de los talentos
que participan en el DESFILE.

En radio, hemos preparado cufias 'y

menciones que seran distribuidas

estratégicamente durante el periodo :
S

co-creacion

que impacta

previo al evento.



Resumen de patrocinio
Ataviado esplendido

o/ .
( ﬂ PRESENCIA 11 impactos \ (b PRESENCIA 38 impactos \
BONIFICACION - 2 impacto =] BONIFICACION - 6 impactos
DESFILE DE LAS MIL POLLERAS

« Mencién de marca+ JELOU BREAK | CAE LA TARDE
« Pase con Entrevista con la Delegacién TU MARCA * Menciones del Cliente
durante Desfile ROTATIVAS MIXTAS L-D | ENTRETENIMIENTO

» Mencién Promocional+

» Quemado esténdar o product placement

» Bumper presenta VTR especial de contenido PRESENCIA 85K impresiones
A3

sobre La Pollera == BONIFICACION - 15K impresiones
» Bumper in a box

» Cufias

* Cufias * Banner Mediano
« Video banner
HECHO EN PMA- RE RUN * Banco de Banners

» Quemado estandar
* Cufias TVN PASS

« Cufias en streaming programacion rotativa
« Midroll

/ \\ J

INVERSION TOTAL:

@ TV: B/.5,000.00
.4 RADIO:  B/.300.00

» TVNPASS:  B/.250.00
co-Creacion WEB:  B/.300.00

que impacba REDES B/.1,250.00

4 h

PRESENCIA 9 post
“ | BONIFICACION - 2 post

+ Post del cliente

+ Cobranding post reel de famosos que
participan del Desfile de LAS MIL POLLERAS
(Bumper despide reel + mencién en copy)

+ Cobranding Stories invitando a ver contenido
de BIEN CHANEO en Youtube TVN PANAMA
(logo)

» Video del proceso de un BIEN CHANEAO a
detalle(MAQUILLAJE, CABEZA, POLLERA,
PRENDAS) (Bumper presenta o despide +
logo)

+ Cobranding Stories invitando a ver contenido
de BIEN CHANEO en Youtube TVN PANAMA
(logo)

\ « Storie del Cliente )

B/.7,100.00  +TBVS
| Impactos: 13 | CXI: B/.384.62
| Impactos: 44 | CXI: B/.6.82
| Impactos: 36,000 | CXI: B/.0.01
| Impactos: 64,000 | CXI: B/.0.00
| Impactos: 11 | CXI: B/.113.64



Resumen de patrocinio
Ataviado esplendido

TVN NET WORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS

Mencién Promocional+ 10ss . 1

- 1 vez durante la transmision
Quemado estandar o product placement 10ss 1

Mencidn de Marca invitando a ver el proceso de un BIEN CHANEAO a g
DESFILES DE LAS MIL 5ss 2 veces durante la transmision 2

POLLERAS 13 de Enero de 2024 detalle(MA’QL.JILLAJE,.CABE.ZA, POLLERA, PRENDAS) . _
Logo en Quemado con codigo QR direccionando a youtube para ver contenido - 2 veces durante la transmision 2
Bumper in o out 10ss L. 1

- a usar en la transmision
Cunas 30ss 2
HECHO EN PANAMA Re Run elnes | e a utilizar el 13 de enero de 2024 1
Quemado estandar 10ss 1
BONIFICA CION
HECHO EN PANAMA . s i

Bumpersin o out 7ss A Distribuir 2

Re Run

RADIO
JELOU BREAK

PIEZA
Mencion del cliente

DUR.

10ss

DETALLE

a distribuir en el periodo

IMPACTOS
10

CAE LA TARDE

Mencion del cliente

10ss

a distribuir en el periodo

10

ROTATIVAS MIXTAS

ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO

que impacta

Cufia
BONIFICA CION
Cuna

30ss

30ss

a distribuir en el periodo

a distribuir en el periodo
TOTAL RA

18

44



Resumen de patrocinio
Ataviado esplendido

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMPACTOS
Impresiones Desde 1 semana previa al

DESKTOP / MOVIL / APP TVNPASS - TVN EN DIRECTO Cufias en streaming programacidn rotativa 20,000
Desfile Mil Polleras

DESKTOP / MOVIL / APP TVN PASS VOD Mil Polleras Impresiones Midroll 10,000

DESKTOP / MOVIL / APP TVNPASS - TVN EN DIRECTO Impresiones Cufias en streaming programacidn rotativa 6,000

TOTAL TVN PASS 36,000

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMPACTOS
DESKTOP / MOVIL / APP TVN-2.COM - ROS Impresiones Banner Mediano 30,000
DESKTOP / MOVIL / APP TYN-2.COM - ROS Impresiones Video banner 25,000

DESKTOP TVYN-2.COM / ROS Impresiones Banco de banners 9,000

TOTAL WEB 64,000

REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE POST
INSTAGRAM TVNPANAMA 1.5 millones Post del cliente 1

INSTAGRAM TVNPAN 1.5 mill Cobranding post reel de famosos que participan del Desfile de LAS 5
AMA .5 millones :
MIL POLLERAS (Bumper despide reel + mencidn en copy)

INSTAGRAM TVNPAN .5 mili Cobranding Stories invitando a ver contenido de BIEN CHANED en ]
AMA .5 millones
Youtube TWN PANAMA (logo)

Video del de un BIEN CHANEAO a detalle(MAQUILLAJE
YOUTUBE TVNPANAMA 158,000 1GE0.C8 Brogese Sl gdeallelned i 4

CABEZA, POLLERA, PRENDAS) (Bumper presenta o despide + logo)

s s Cobranding Stories invitando a ver contenido de BIEN CHANEO en i
! Youtube TVN PANAMA {logo)

INSTAGRAM Hecho en Panaméa

BONIFICACION
INSTAGRAM TVNPANAMA 1.5 millones Stories del cliente 1
INSTAGRAM Hecho en Panama 673,000 Stories del cliente 1

co-creacion
que impacta

TOTAL REDES 11






Nuestras tradiciones

Acompanos a resaltar las
tradiciones a través de los Mas
importantes Festivales y Ferias de

nuestro hermoso pais!




/.! W

-
:

Hecho en Panama

Tu Marca contara con patrocinio enfocado a las festividades
desde el Noticiero Fin de Semana con el Segmento Lo Mejor de
Mi Provincia + Cobertura Especial de Hecho en Panamay

piezas propias de promocion para usar en la temporada.

TVN Radio

Tendras piezas propias para promocionarte en la

temporada durante la programacién Mixta.

Multiplataforma

Este patrocinio cuenta con piezas propias en todas las
plataformas digitales y piezas exclusivas en redes social
para resaltar la festividades a través de su historia,

folklore, y tradiciones.



2 AL

Bien hechas

m o o

T . Festividades ‘
@

juLlo

. Feria Internacional de : Fzria InterCa\c/i.ﬁnaLl de * Mes de la Etnia Negra + Fiesta del Corpus Christi + Fiestas Patronales de
San José de David - ZUero - La villa,Los en La Villa, Los Santos Santa Librada.
iriqui Santos « Festival Nacional de la
Chiriqui
Pollera

—
ﬁ SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE
» Festival Nacional de la ) FSes‘LivaI Nlayci(:nal l<_:ie| - Fiestas Patrias. Nivel
. . . Mei .G &L obrero Pintao. La :
LT oo penonor
~ ! + Festival del Toro Guapo.

S AntonCode




Selecciona 3 festividades

PRESENCIA 71 impactos
BONIFICACION - 40 impactos

NOTICIAS FIN DE SEMANA
- Bumper presenta Lo Mejor de mi Provincia +
- logo quemado

HECHO EN PANAMA

- Bumper presenta programa +

- Mencién de marca gracias a... presentado Pase desde
Festividad a elegir

- Bumper presenta segmento a elegir:

- Logo del cliente en CG de Segmento+

- Quemado estandar vertical

- Mencién con interaccién (Integracién de Marca durante
recorrido en el Festival) (Product Placement)

- Bumper in a box

- Mencién promocional +

- Product placement

- Quemado estandar vertical

- Bumper in o out

- Reportaje de la Marca o entrevista

ROTATIVAS MIXTAS L-D

- Bumper presenta capsula sobre la cobertura de (3)
festividades

- Colita en promo de HEP/ en la temporada Presencia
compartida

ROTATIVA DAY TIME L-D

. - Cufias de cliente

\

Festividades Bien hechas

(=) PRESENCIA 150 impactos
=~ ) BONIFICACION - 12 impactos

ROTATIVAS MIXTAS L-D
- Cufia del cliente

ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO L-D
- Cufia del cliente

PRESENCIA 175K impresiones
BONIFICACION - 7.5K impresiones

- Cufias en streaming programacion rotativa
- Midroll
- Push Notification - Hecho en Panama

\

r

\

5| PRESENCIA 45 post
l—w BONIFICACION - 12 post

- Post cobranding con talentos contando datos de la Festividad
- Post de cliente en Carrusel con informacién de “Datos

curiosos de la Festividad".

- Stories cobranding - push notification contenidos en Youtube
- Post reel cobranding detrds de cdmaras sobre la cobertura

de la Festividad

- Branded content cliente
- Bumper despide Videos “Conociendo mas de la Festividad”

con este video educaremos mas sobre la historia, folklore,
tradiciones del acontecimiento

- Stories del cliente
- Post cliente

- Wallpaper - Post cobranding segmento patrocinado
- Video banner - Post reel cobranding Conteo con talento, mafiana no te
- Preroll pierdas... dando hitos de la Festividad

KBanco de banners ) k

J

INVERIONTOTAL:  B/.30,500.00 +ITBVS

RADIO:
TVNPASS:
WEB:
REDES:

: B/
B/.
B/.
B/.
B/.

25,500.00 | Impactos: 111 | CXI: B/. 229.73
750.00 | Impactos: 162 | CXI: B/ 4.63
1,000.00 | Impactos: 120,003 | CXl: B/. 0.01
250.00 | Impactos: 62,500 | CXI: B/ 0.00
3,000.00 | Impactos: 57 | CXI: B/. 5263

COSTO BRUTO:
DESCUENTO MULTIMEDIOS

B/.129,155.16
76%




Festividades Bien hechas

Selecciona 3 festividades

o/ TVN NETWORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
B NOTICIAS FIN DE SEMANA Bumper "'ese":a Lo Mejor de mi Provincia + 7ss 1 vez por mes por 3 meses
logo quemado 5ss 3
Bumper presenta programa + 7ss 3
Mencién de marca gracias a... presentado Pase desde 5
. . SS 3
Festividad a elegir
Bumper presenta segmento a elegir: 7ss 3
Logo del cliente en CG de Segmento+ - 1 vez por 3 Festivales o Cobertura Especial 3
Quem ado estandar vertical 10ss 3
HECHO EN PANAMA Mencién con interaccion (Integracion de Marca durante 30ss 3
10ss 3
......... 10ss 2
Product placement 10ss 2
Quemado estandar vertical 10ss a utilizar en el periodo de los 3 meses 4
Bumper in o out 7ss 4
Reportaje de la Marca o entrevista 60ss 2
ROTATIVAS MIXTAS Bumper presenta capsula sobre la cobertura de dos (2 7ss 15 veces en el periodo 30
BONIFICACION
ROTATIVAS MIXTAS P 5ss 15 veces en el periodo 15
ROTATIVAS MIXTAS 7ss 15 veces en el periodo 15
ROTATIVA DAY TIME Cuiias del cliente 30ss a distribuir en el periodo 10
TVN RADIO PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
cufias de 30ss 30ss a utilizar en 3 meses 150
BONIFICACION
Nas de 30ss 30ss a utilizar en el periodo 12
TIPO COMPRA DETALLE IMP
Impresiones 3 meses Cunas en streaming programacion rotativa 60,000
Impresiones 3 meses Midroll 60,000

1 vez por patrocinio de

T E e Push Notification - Hecho en Panama 3

TOTAL PASS 120,003




/‘é;;;_

Festividades Bien hechas

Selecciona 3 festividades

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE Views
~ DESKTOP ) TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 3 meses Wallpaper - 10,000
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 3 meses Video banner 20,000
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 3 meses Pre roll 25,000
DESKTOP TVN-2.COM -ROS Impresiones 3 meses Banco de Banners 7,500
REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE POST
INSTAGRAM Hesho wn Panama eniolal 674f 090 Post cobranding con talentos contando datos de la 3
Twvnpanama 1.5 Millones Festividad 3
TIKTOK Twn Panama 264,000 3
INSTAGRAM Hechis i PERERS 580,000 Post de cliente en Carrusel con ir:lff:rma':cién de “Datos 3
curiosos de la Festividad".
INSTAGRAM Hecho en Panama 580,000 Stories cobranding - push notification contenidos en 6
INSTAGRAM Hlecho s Ehams an slah 674.'000 Post reel cobranding detras de camaras sobre la 5.
et Gl 2 L cobertura de la Festividad =
TIKTOK Twn Panama 264,000 [
INSTAGRAM Hecho en Panama 580,000 Branded content cliente 3
Bumper despide Videos “Conociendo mas de la
Youtube Tvn Panama 159,000 Festividad” con este video educaremos mas sobre la 6

BONIFICACION

historia, folklore, tradiciones del acontecimiento

INSTAGRAM
INSTAGRAM
INSTAGRAM

INSTAGRAM

Hecho en Panama
Hecho en Panama
Hecho en Panama
Hecho en Panama en colab
Twn Panama

580,000
580,000
580,000
674,000
1.5 Millones

Stories del cliente
Post cliente
Post cobranding segmento patrocinado
Post reel cobranding Conteo con talento, manana no te
pierdas... dando hitos de la Festividad

W wWww =N

TOTAL REDES 57






Buscamos a la mujer mas valiente y
emprendedora de todo el pais, aquella
gue abraza los desafios y se destaca en

las arduas labores del campo.

co-creacion
que impacba




FORMATO

4 Programas para conocer los los perfiles de la
participantes.
Programa Final : Competencia de habilidad con 3

retos asociados al trabajo duro del campo.

PRESENTADORES:

Hilda Guevara

Kendall Royo

GRABACION:
Abril 2025
Al aire Mayo y junio 2025




2 BECAVEGQ e

" REPRE: s!ﬁum coctE

% 9

que impacta

PATROCINADOR

TU MARCA participara con integracion en la convocatoria,
patrocinara los perfiles de las 4 participantes y en la
competencia final tendra presencia de marca en los tshirts o
camisas de las participantes durante todas las pruebas,
ademas de integracion en unos de los 3 retos de la
competencia final.

Contaran con piezas para promocionarse durante la
temporada en todas las plataformas.

En redes sociales durante el periodo participaran en
cobranding sobre la competencia Yo Soy La Mas Bellaca.



N (- )

PRESENCIA 44 post

( ", \
[ﬁp PRESENCIA 43 impactos | PRESENCIA 35 impactos .
__B BONIFICACION - 6 post

BONIFICACION - 26 impactos \ BONIFICACION - 5 impactos
YO SOY LA MAS BELLACA ROTATIVAS MIXTAS L-D

—
l
o |
|
i

o

- Bumper presenta perfiles de los participantes + - Cufia del cliente - Co-BRANDING Post reel de perfiles . )

. Quemado estandar vertical - Co-BRANDING Reel lo que no sabias de “Yo soy la mas

. Mencién con interaccion ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO L-D bellaca”

- Mencién promocional + - Cufia del cliente . Co-BRANDING Reel “Adivina la respuesta” haremos

- Product placement preguntas de conocimiento general y ellas deberan

- Product placement (branding en camisa y/o tshirt) — ] PRESENCIA 50K impresiones enfrentarse a los prgsentadores €n un mano a mano.

- Integracién de Marca (Product Placement) (presencia ——_ BONIFICACION - 5K impresiones - Co-BRANDING Mosaico de estreno patrocinado con fecha
compartida) + de estreno

- Post Reel con talento

- Post del cliente

- Cobranding en Shorts reels
- Story del cliente

- Mencién promocional

. - Wallpaper seccién YO SOY LA MAS BELLACA
- Bumper in a box

- Video banner

- Preroll

- Leaderboard

- Cufias en streaming programacion rotativa
Cobranding (1 doyen Q d candar d . Push Notification - Hecho en Panama 5 fechas
- Cobranding (logo quemado) en Quemado estadndar de k(Concurso YO SOY LA MAS BELLACA) ) k )

HECHO EN PANAMA
- Cobranding (Mencién de Marca) Gracias a ... en Mencién de
convocatoria

convocatoria

ROTATIVAS MIXTAS L-D

. Coli d I dad A 4
BELLACA - Presencia compartda T o o e YO SOYHAMAS INVERSONTOTAL:  B/.15,500.00 +ITBIVIS

ROTATIVA DAY TIME L-D TV: B/ 10,20000 | Impactos: 43 | CXI: B/ 237.21
- Bumperin o out
Impactos: 40 | CXI: B/. 7.50

RADIO: B/. 300.00
\ / TVNPASS: B/.  1,000.00 Impactos: 20,005 | CXI: B/ 0.05

WEB: B/. 200.00 Impactos: 35,000 | CXI: B/ 0.01
REDES: B/.  3,800.00 Impactos: 50 | CXI. B/. 76.00

COSTO BRUTO: B/.53,326.36
DESCUENTO MULTIMEDIOS 71%



PATROCINADOR

ﬁE TVN NETWORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
Bumper presenta pefrfiles de los participantes + 7ss
Quemado estandar vertical 10ss 1 vez por 4 programas
Mencion con interaccion 30ss a utilizar en el periodo
Mencién promocional + 10ss a utilizar en el periodo
Product placement 10ss p
HECHO EN PANAMA - YO SOY LA MAS BELLACA Product p'a‘e’“e“'tizi'rat';d'“g en camisa y/o 10ss 1 vez en compentencia de programa final
Integracion de Marca (Product Placement) } 1
(presencia compartida) + 1 vez en compentencia de programa final
Mencion promocional 1
Bumper in a box 10ss 1 vez en la final 1

__ BONIFICACON
Cobranding (Mencion de Marca) Gracias a ... en 7ss 2
HECHO EN PANAMA - CONVOCATORIA e Lo a utilizar en el periodo
Cobranding (logo quemado) en Quemado
< . 10ss 4
estandar de convocatoria
Colita en promo de HEP/ en la temporada de YO
ROTATIVAS MIXTAS SOY LA MAS BELLACA - Presencia compartida 3ss 15 veces en 1 semana .
ROTATIVA DAY TIME Bumper in o out 7ss a distribuir en el periodo 5
TOTAL NETWORKS 43
- TVN RADIO PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
%: ROTATIVAS MIXTAS cufias de 30ss 30ss a utilizar en el periodo 35
BONIFICACION
ROTATIVAS DE ENTRETENIMIENTO cufas de 30ss 30ss

a utilizar en el periodo 5
TVNRADIO 40



PATROCINADOR

——‘ WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE Views
2 DESKTOP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 1 mes  Wallpaper seccién YO SOY LA MAS BELLACA 10,000
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 1 mes Video banner 10,000
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM HECHO EN NAA Impresiones 1 mes Pre roll 10,000
BONIFICACION
DESKTOP TVN-2.COM -ROS Impresiones 1 mes Leaderboard 5,000
TOTAL WEB 35,000
WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP
DESKTOP / MOVIL /APP TVN PASS Impresiones Cuias en streaming programacion rotativa 20,000
, Push Notification - Hecho en Panama 5 fechas

APP TVNPASS 1 vez por dia (Concurso YO SOY LA MAS BELLACA) >
- TOTAL PASS 20,005
. REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE POST

bl HECHO EN PANAMA en colab 674,000 4

INSTAGRAM TVNP ANAMA 1.5 Millones Co-BRANDING Post reel de perfiles 4

TIKTOK TVNP ANAMA 255,000 4

INSTAGRAM HECHO ENP A en colab 674,000 Co-BRANDING Reel lo que no sabias de “Yosoy 3 ...................

TVNPANAMA 1.5 Millones lamas bellaca” 4

TIKTOK TVNP ANAMA 255,000 4

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA en colab 674,000 Co-BRANDING Reel “Adivina la respuesta 3

haremos preguntas de conocimiento general y
ellas deberan enfrentarse alos presentadores

INSTAGRAM TVNP ANAMA 1.5 Millones en un mano a mano. 3

TIKTOK TVNP ANAMA 255,000 3

INSTAGRAM kb A%n calab 674,000 Co-BRANDING Mosaico de estreno patrocinado !

TVNP ANAMA 1.5 Millones con fecha de estreno

TIKTOK TVNP ANAMA 255,000




PATROCINADOR

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674,000 Post Reel con talento 1
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674,000 Post del cliente 1
Youtube tvnpanama 159,000 Cobranding en Shorts reels 7
BONIFICACION
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674,000 Story del cliente 3
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674,000 Post del cliente 3
TOTAL REDES 50



INTEGRACION EN
GOMBeE:EE N&I’Aremos con la integracién de TU

MARCA en uno de los retos a desarrollarse entorno a las faena
del campo.

Contaran con piezas para promocionarse durante la temporada
en todas las plataformas.

En redes sociales durante el periodo participaran en cobranding
sobre la competencia Yo Soy La Mas Bellaca.

co-creacion
que impacta



\

ot/
(l:E PRESENCIA 7 impactos
° BONIFICACION - 17 impactos

YO SOY LA MAS BELLACA

« Mencién con interaccion

- Quemado estandar horizontal

- Integracién de Marca (Product Placement) (presencia
compartida)+

- Mencién promocional

ROTATIVAS MIXTAS L-D i
- Colita en promo de HEP/ en la temporada de YO SOY LA MAS
BELLACA - Presencia compartida

ROTATIVA DAY TIME L-D
- Bumper in o out

INTEGRACION EN COMPETENCIA

4
(’Ef; PRESENCIA 35 impactos
=" <) BONIFICACION - 5 impactos

ROTATIVAS MIXTAS L-D
- Cufia del cliente

ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO L-D
- Cufia del cliente

PRESENCIA 80K impresiones

=

‘==. BONIFICACION - 10K impresiones

- Video banner

- Preroll

- Leaderboard

- Cufias en streaming programacion rotativa

.

.

\

f] PRESENCIA 30 post
BONIFICACION - 4 post

N

L
Sa

- Co-BRANDING Reel “Bellacas bien hechas” ellas hablaran
sobre las pruebas y lo que pasaron al enfrentarse a sus
contricantes

- Co-BRANDING Reel de las pruebas de cada bellaca

- Co-BRANDING Spoilers de yo soy la mas bellaca

- Co-BRANDING Carrusel patrocinado de fotos en las pruebas

- Post Reel con talento

- Post del cliente

- Cobranding en Shorts reels

- Story del cliente

J

.

INVERSIONTOTAL:  B/.10,500.00 +ITBVS

TV: B/. 6,500.00 | Impactos: 24 | CXI: B/. 270.83

RADIO: B/ 300.00 | Impactos: 40 | CXI: B/, 750

TVNPASS: B/. 200.00 | Impactos: 20,000 | CXI: B/.  0.01

WEB: B/. 400.00 | Impactos: 70,000 | CXI: B/. 0.01

REDES: B/. 3,100.00 | Impactos: 34 | CXI: B/. 9118
COSTO BRUTO: B/.29,546.66

DESCUENTO MULTIMEDIOS

64%



PATROCINADOR

A4 TVN NETWORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
B Mencidén con interaccion 30ss a utilizar en el periodo 1
Quemado estandar horizontal 10ss a utilizar en el periodo 4
HECHO EN PANAMA - YO SOY Integracion de Marca (Product Placement) (presencia ) 1
LA MAS BELLACA compartida)+ -
1 vez compentencia final
Mencién promocional 1
BONIFICACION
Colita en promo de HEP/ en la temporada de YO SOY
ROTATIVAS MIXTAS LA MAS BELLACA - Presencia compartida 5ss 15 veces en 1 semana 15
ROTATIVA DAY TIME Bumper in o out 7ss a distribuir en el periodo 2
T L NETWORKS 24
TVN RADIO PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
ROTATIVAS MIXTAS cuiias de 30ss 30ss a utilizar en el periodo 35
BONIFICACION
ROTATIVAS DE " e .
ENTRETENIMIENTO cuiias de 30ss 30ss a utilizar en el periodo 5
TVNRADIO 40
N WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE Views
_— DESKTOP / MOVIL/APP ~ TVN-2.COMHECHOENPANAMA  Impresiones 1 mes Videobanner 30,000
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 1 mes Pre roll 30,000

BONIFICACION
DESKTOP TVN-2.COM -ROS Impresiones 1 mes Leaderboard 10,000
TOTAL WEB 70,000

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP
DESKTOP / MOVIL /APP TVN PASS Impresiones Cunas en streaming programacion rotativa 20,000
TOTAL PASS 20,000




PATROCINADOR

REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE POST
HECHO EN PANAMA en colab con: 674,000 Co-BRANDING Reel “Bellacas bien hechas” ellas hablaran 1
INSTAGRAM
sobre las pruebas y lo que pasaron al enfrentarse a sus
TVNPANAMA 1.5 Millones contricantes
TIKTOK TVNPANAMA 255,000
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA en colab con: 674,000
TVNPANAMA 1.5 Millones Co-BRANDING Reel de las pruebas de cada bellaca
TIKTOK TVNPANAMA 255,000
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA en colab con: 674,000
TVNPANAMA 1.5 Millones Co-BRANDING Spoilers de yo soy la mas bellaca
TIKTOK TVNPANAMA 255,000
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA en colab con: 674,000
TVNPANAMA 1.5 Millones Co-BRANDING Carrusel patrocinado de fotos en las pruebas
TIKTOK TVNPANAMA 255,000
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA en colab con: 674,000 Post Reel con talento
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674,000 Post del cliente
Youtube tvnpanama 159,000 , Cobranding en Shorts reels

BONIFICACION

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674,000 Stories del cliente 2
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674,000 Post del cliente 2
TOTAL REDES 34



co-creacion
que impacta

PATROCINIO VOD FAST
DUGHA)N(N Eellla competencia todo el contenido vivira en nuestro

VOD, y sera promocionado para promover las visualizaciones de cada uno de
estos contenidos, TU MARCA vestira con branding todo este espacio.

En redes sociales durante el periodo participaran en cobranding de piezas
exclusivas sobre la competencia Yo Soy La Mas Bellaca.

| EDICION
PARIS

LOGO EN PORTADA
CANAL EXCLUSIVO
CONTENIDO VOD

LOGOEN [CONO
W CANAL EXCLUSIVO

BANNER DE CLIENTE
HERO SLIDER

LOGO EN PORTADA
CONTENIDO VOD




CHANNEL

N

PRESENCIA 130K impresiones
BONIFICACION - 44K impresiones

. Cufias en Streaming HECHO EN PANAMA

- Pre Roll en Streaming YO SOY LA MAS BELLACA

- LOGO en Banner Hero Slider YO SOY LA MAS BELLACA

- Push Notificacién - Revive los programas YO SOY LA MAS
BELLACA gracias a ... i

- LOGO en Icono en Flash Channel - YO SOY LA MAS BELLACA

- Banco de Banners

PATROCINIO VOD FAST

r

] PRESENCIA 30 post

L. BONIFICACION - 4 post

- Cobranding en Stories revive los capitulos en tvnpass

- Cobranding Reel el reto de las redes donde por programa
le pondremos un reto semanal

- Cobranding Reel “Lo primero que se te viene a la mente” le
diremos palabras de alld Onde uno

- Branded Content

- Post del cliente

- Cobranding en Shorts reels

- Stories del cliente

.

\

INVERAONTOIAL: B/.5,500.00 +ITBVS

TVNPASS: B/. 2,040.00 | Impactos: 80,005 | CXI: B/. 0.03

WEB: B/. 260.00 | Impactos: 94,000 | CXI: B/. 0.00

REDES: B/. 3,200.00 | Impactos: 52 | CXI: B/. 6154
COSTO BRUTO: B/.13,150.00

DESCUENTO MULTIMEDIOS 58%



Cm—

]
=)

P

PATROCINIO VOD FAST

CHANNEL

PLATAFORMA SITIO TIPO COMPRA DETALLE

DESKTOP | MOVIL | APP tvnpass | en Directo Hecho en Panama 5 semanas Cuias en Streaming HECHO EN PANAMA 50 000
DESKTOP | MOVIL | APP  tvnpass | en Directo Hecho en Panama| VOD 5 semanas Pre Roll en Streaming YO SOY LA MAS BELLACA 30,000
DESKTOP | MOVIL | APP tvnpass 5 semanas LOGO en Banner Hero Slider YO SOY LA MAS BELLACA Fijo
Push Notificacion - Revive los programas YO SOY LA MAS BELLACA
APP tvnpass 5 semanas gracias a . 5

DESKTOP | MOVIL | APP

DESKTOP / MOVIL

tvnpass

HECHO EN PANAMA | Home

5 semanas

Impresiones

LOGO en icono en Flash Channel - YO SOY LA MAS BELLACA Fijo

,_ - PLATAFORMA SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP

Banco de Banners 50,000

BONIFICACION

DESKTOP / MOVIL

tvn-2.com / ROS

Impresiones

Banco de Banners 44,000

TOTAL WEB 174,005

REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE IMP

INSTAGRAM hechoenpanama 674,000 Cobranding en Stories revive los capitulos en tvnpass 5
INSTAGRAM hechoenpanama en colab con: 674,000 Cobranding Reel el reto de las redes donde por programa le pondremos 5

tvnpanama 1,5 Millones un reto semanal 5

TIKTOK tvnpanama 255,000 5

674,000 ; . ; ; - : 4

INSTAGRAM hechoenpanama en colab con: Cobranding Reel “Lo primero que se te viene a la mente” le diremos

tvnpanama 1,5 Millones palabras de alla onde uno 4

TIKTOK tvnpanama 255,000 4

INSTAGRAM hechoenpanama 674,000 Branded Content 1

INSTAGRAM hechoenpanama 674,000 Post del cliente 2

Youtube tvnpanama 159,000 Cobranding en Shorts reels 12

BONIFICACION

INSTAGRAM

hechoenpanama

674,000

Stories del cliente

TOTAL REDES



| PRINCIPE
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M Rat% @ Alcances en miles
127
118 117
® 102 S . i
° L]
34
Segmento Principe del Min.Post Segmento Principe del Min.Post Segmento Principe
Acordeodn Acordeon del Acordedn
HRat% @ Alcances en miles
136
121 128 128 ° 128
Py L} L] L
H H 7.4
Ta rgEt: Personas 18+ Min.Previos  Segmento Principe Min.Post Segmento Principe Min.Post
del Acordedn del Acordedn

Fuente: IBOPE Instar Analytics |

Del acordedn

Este espectaculo mantuvo comportamientos positivos
en cada pase que se realiz6 dentro del programa,
siendo estos los picos principales de Hecho en Panama

los dias de emision de la competencia.

H Rat% @ Alcances en miles
83 81 84
[ ] Y [ ]
Min.Post Segmento Principe Min.Post
del Acordedn
134
[ ]
7.7
Segmento Principe
del Acordedn




Obtuvo un alcance estimado de 844k

A INCIPE
= ACORDEON

usuarios, durante el periodo del 26 de

DEI aCo rd ec’)n junio al 22 de julio 2023.

Dias antes del primer show tuvimos un resultado de 620,895
impresiones, obteniendo un alcance estimado de 124k

[ - M - "
Publicaciones 1 1 de JUIlo I 1 8 de JU|IO 1
Alcance Prom. por post = 42,346 usuarios Alcance Prom. por post = 20,729 usuarios
82,010 ! I .
s 1 267,399 Impresiones 11 151,793 Impresiones I
- | 222,955 Reproducciones de video 11 110,430 Reproducciones de video |
PR - osmimemenes |y _SMOmesccores
Alcance Prom. por
Publicacion
= = = = e e e e == - 1
2,531,665 15 de Julio |
Impresiones Alcance Prom. por post = 48,667 usuarios |
512,858 Impresiones [

1,884,822

Reproducciones de
video

274,922 Reproducciones de video

I s .
13,889 Interacciones I %

Fuente: Sprout Social



El Programa
Concurso en el que cuatro nifios de diversas

regiones del pais compiten por llevarse el titulo

de ser “El Principe del Acordedn”.

La Dinamica

Semana a semana, durante 3 sabados consecutivos 4
nifios compiten frente a 3 Jurados con diferentes
pruebas de interpretacién en el ACORDEON, cada

semana lo haran con una pieza musical cada uno.

La Votacion
Se puntuara de forma acumulativa a cada
participante del 1.0 al 5.0. (No habra eliminados

en el concurso).

que impacta




De propuestas

INVERSION

PROPUESTAS TOTAL RADIO TVNPASS WEB REDES CAPACIDAD
GRAN PATROCINADOR B/. 16,500.00 | B/.12,500.00 | B/. 320.00 | B/. 950.00 | B/. 330.00 | B/.2,400.00 | 1CLIENTE
JURADOS + TABLADE PUNTUACION | B/. 14,700.00 | B/.11,500.00 | B/. 320.00 | B/. 450.00 | B/. 330.00 | B/.2,100.00 | 1CLIENTE
BACKSTAGE B/. 13,500.00 | B/.10,700.00 | B/. 320.00 | B/. 620.00 | B/. 240.00 | B/.1,620.00 | 1CLIENTE
SALUDOSDE LAS BARRAS B/. 12,000.00 | B/. 9,800.00 | B/. 320.00 | B/. 225.00 | B/. 210.00 | B/.1,445.00 | 1 CLIENTE
ESPECIAL B/. 9,000.00 | B/. 7,380.00 | B/. 320.00 | B/. 200.00 | B/. 200.00 | B/. 900.00 | 5Clientes




P a t ro c i n a d O r Capacidad de un cliente

Tu marca sera el gran patrocinador del concurso y cada semana
presentara “EL PRINCIPE DEL ACORDEON"

por medio de:

: ,-,mMuM,,,,“/ i/
11770
/

O

e Unbumper
e Presentara los perfiles de los 4 participantes y las tematicas

de las pruebas semanales a las que se enfrentaran los nifios.

e En pantalla tendran piezas promocionales 'y
colita en la promo de HECHO EN PANAMA

e Endigital contaran con push notification, y splash. durante el periodo del CREIELRESE

e Adicional, contara con co-branding en contenido

especifico de Instagram sobre el concurso.



Resumen )
Gran Patrocinador

Capacidad 1 cliente

\

( PRESENCIA 23 impactos
BONIFICACION - 17 impactos

HECHO EN PMA - PRINCIPE DEL ACORDEON
» Bumper Presenta EL PRINCIPE DEL ACORDEON
¥

* Logo en loop de pantallas de set (presencia
compartida)

» Bumper presenta perfiles de los participantes

» Mencién de Marca presenta la prueba temética
del dia

* Mencién con interaccién

* Mencién promocional +

* Quemado L

+ Cufias

* Bumper in o out

» Quemado Standard

ROTATIVAS MIXTAS L-D
» Colita en promo de HEP/EI Principe del
Acordeén - Presencia compartida

-

\

PRESENCIA 40 impactos
BONIFICACION - 5 impactos

ROTATIVAS MIXTAS L-D
« Cuflas

ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO
« Cuflas

PRESENCIA 90K impresiones
=== BONIFICACION - 32K
impresiones
« Cufias en streaming programacion rotativa
« Push Notification - Hecho en Panama (Dias de
concurso)
* Pre Roll
* Banco de Banners

J

e

~\

] PRESENCIA 23 post
| BONIFICACION - 5 post

» CO-BRANDING Marco en LIVE en cada fecha
de concurso.

» Co-BRANDING (bumper despide) Post reel
de perfiles Incluye: Logo en post + Mencion
en copy

+ CO-BRANDING (bumper despide) post
video Infografia de los participantes
Incluye: Logo en post + Mencién en copy

» Co-BRANDING (bumper despide) Post
reelHistoria del acordedn en la musica

» Co-BRANDING (bumper despide) Post reel
El top de las mejores presentacion

« Cobranding Stories "VOTACION SEMANAL"

« Shorts Youtube contenido

« Storie del cliente

J

J

)

Media

co-creacion
que impacta

INVERSION TOTAL:
TV:  B/.12,500.00
RADIO:  B/.320.00
TVNPASS:  B/.950.00
WEB  B/.330.00
REDES  B/.2,400.00

Descuento Multimedio:

3/.16,500.00 +HTBMVS

| Impactos: 40 CXl:  B/.312.50

|
| Impactos: 45 | CXI: B/.7.11
| Impactos: 50,003 | CXI: B/.0.02
| Impactos: 40,000 | CXI: B/.0.01
| Impactos: 28 | CXI: B/.85.71

COSTO BRUTO B/.49,886.20
67%



Gran Patrocinador

Capacidad 1 cliente

TVN NETWORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
Bumper Presenta EL PRINCIPE DEL ACORDEON + 7ss 1 vez por 3 programas 3
Logo en loop de pantallas de set (presencia compartida) - Durante los 3 programas 3
Bumper presenta perfiles de los participantes 7ss 1 vez por 4 participantes 4
HECHO EN PANAMA - Mencion de Marca pr:a:senta !a prueb‘a, tematica del dia 5ss 1 vez por 3 programas 3
EL PRINCIPE DEL ACORDEGN MenCI?p con mter.'acmon 30ss 1
Mencion promocional + 10ss
Quemado L 10ss a utilizar en el periodo
Cunas 30ss
Bumper in o out 7ss 2
PRODUCCION Quemado L, quemado media luna 1 Version de pieza 1
BONIFICACION
HECHO EN PANAMA - I%L PRINCIPE DEL Mencidn promocional + 10ss a utilizar en el periodo
ACORDEON Quemado estandar lateral 10ss
ROTATIVAS MIXTAS Colita en promo de HEP/EL PrinciPe del Acordeon - Presencia Bss 5 e S Carais 15
compartida
TOTAL NETWORKS 40
TVN RADIO PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
ROTATIVAS MIXTAS cunas de 30ss 30ss a utilizar en el periodo 40
BONIFICACION
30ss a utilizar en el periodo

&
@ . ROTATIVAS DE ENTRETENIMIENTO cunas de 30ss
Media e

TYNRADIO




G ra n PatrOCi na d O r Capacidad 1 cliente

DESKTOP / MOVIL /APP TVNPASS Impresiones Cufias en streaming programacion rotativa 40,000
APP TVN PASS 1 vez por dia Push Notification - Hecho en Panama (Dias de concurso) 3
DESKTOP | MOVIL | APP tvnpass- VOD impresiones Pre Roll 10,000

DESKTOP 7 MOVIL / APP TVN-2.COM - ROS Impresiones Pre-roll 40,000
DESKTOP 7 MOV IL TVN-2.COM / ROS Impresiones Banco de Banners 32,000

REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE POST

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674K CO-BRANDING Marco en LIVE en cada fecha de concurso. 3
INSTAGRAM HECHO EN PA 674K Co-BRANDING (bumper despide) Porsf: reel de perfiles 4
Incluye: Logo en post + Mencion en copy
INSTAGRAM HECHO EN PA 674K CO-BRAh.ID.ING {bumper despide) post video Irff)ografla de 4
los participantes Incluye: Logo en post + Mencion en copy

INSTAGRAM TVN PAN 1.8M Co-BRANDING (bumper/ despide) f’c?st reelHistoria del 1
acordeon en la musica

INSTAGRAM TVN PAN 1.8M Co-BRANDING (bum!:er despide) Po.rs/t reel El top de las 1
mejores presentacion

INSTAGRAM TVN PANAMA 1.8M Cobranding Stories "VOTACION SEMANAL" 9

INSTAGRAM YOUTUBE 159K Shorts Youtube contenido

BONIFICACION
674K Story del cliente 5
TOTAL REDES 28

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA




©
<
°
“
‘

‘

4
[ ]

tabla de puntuacion

Capacidad 1 cliente

Tu Marca se destacara durante la valoraciéon del Jurado
después de la presentacion de los nifios cada semana,
tendra presencia en el set y promo del concurso, ademas
piezas promocionales durante la temporada en todas las

plataformas.

En redes sociales contaran con Co-brading en contenidos

especificos como lo son:

Los perfiles del Jurado, infografias, consejos de jurados,

presencia en IG y TikTok.



Resumen
PatrOCI n Io J u rados Capacidad 1 cliente

\ f \ ( | PRESENCIA 16 post N

A4
PRESENCIA 21 impactos b PRESENCIA 40 impactos ) <

- . > *"| BONIFICACION - 4 post
ﬂ BONIFICACION - 17 impactos @ BONIFICACION - 5 impactos = B

» CO-BRANDING (bumper despide) Arte de

HECHO EN PMA - PRINCIPE DEL ACORDEON
ROTATIVAS MIXTAS L-D k .

« Logo en loop de pantallas de set (presencia . Cufias los jurados post video

compartida) » CO-BRANDING (bumper despide) Consejo
» Mencién de Marca presenta los comentarios ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO de los jurados

del Jurado « Cufias » Co-BRANDING en Post infografias de
* Branding en mesa de jurados jurados ) desoid |
+ Mencién de Marca presentaTabla de . . + Co-BRANDING (bumper despide) Post ree

Puntuacién+ E] PRESENCIA 90K impresiones El momento especial en el principe del

== BONIFICACION - 20K acordedn

+ Branding en grafico de Tabla de puntuacién
+ Co-BRANDING Tiktok nifios tocando el

* Mencién promocional + impresiones

* Quemado estandar lateral « Cufias en streaming programacion rotativa acordeon

* Bumper in o out * Pre Roll * "CO-BRANDING (bumper despide) post
« Banco de Banners video (Tiktok) jDame que te Doy de

ROTATIVAS MIXTAS L-D Acordeongs!
« Colita en promo de HEP/EI Principe del + Post del cliente

Acordeon - Presencia compartida ) \ ) (Storie del cliente )

CXl:  B/.302.63

TV:  B/.11,500.00 | Impactos: 38

|
RADIO: B/.320.00 | Impactos: 45 | CXE: B/.7.11
TVNPASS: B/.450.00 | Impactos: 50,000 | CXi: B/.0.01
m@a WEB B/.330.00 | Impactos: 60,000 | CXI: B/.0.01
» REDES  B/.2,100.00 | Impactos: 20 | CXl:  B/.105.00
co-Creacion COSTO BRUTO B/.43,872.20

qye impaCba Descuento Multimedio: 66%



PatrOCinio Jurados Capacidad 1 cliente

Logo en loop de pantallas de set (presencia compartida) Durante los 3 programas
Mencion de Marca presenta los comentarios del Jurado 5ss
HECHO EN PANAMA - EL e 1O00I0R, 0 e 0o Juiidds - : 1 vez por 3 programas
PRINCIPE DEL ACORDEGN Mencidn .de Marcal p.resentaTabla de Puntuaf:lion+ 5ss
Branding en grafico de Tabla de puntuacidn - 3
Mencidn promocional + 10ss 2
Quemado estandar lateral 1055 a utilizar en el periodo 2
Bumper in o out 2
HECHO EN PANAMA - EL Mencidn promocional + 10ss auililiarendperiods
PRINCIPE DEL ACORDEON Quemado estandar lateral 10ss
ROTATIVAS MIXTAS Colita en promo de HEP/EL Principe del Acordedn - Presencia Bss 15 veces en 1 semana 15

compartida

TOTAL NETWORKS

TVN RADIO : DETALLES
ROTATIVAS MIXTAS cunas de 30ss

a utilizar en el periodo

BONIFICACION
ROTATIVAS DE . - .
ENTRETENIMIENTO cunas de 30ss 30ss a utilizar en el periodo 5

TVNRADIO 45



PatrOCinio Jurados Capacidad 1 cliente

TVNPASS SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP

DESKTOP / MOVIL /APP TVNPASS Impresiones Cufias en streaming programacion rotativa 40,000
DESKTOP | MOVIL | APP tvnpass- VOD impresiones Pre Roll 10,000
WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP
DESKTOP / MOVIL / APP TVN-2.COM - ROS Impresiones Pre-roll 40,000
BONIFICACION
DESKTOP /7 MOVIL TVN-2.COM / ROS Impresiones Banco de Banners 20,000
TOTAL PASS 110,000
REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE POST
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674K _ COSBRANDING {blimperdespidc)iAnterdailos 2
jurados post video Contenido Especial Incluye:
INSTAGRAM HECHO EN PA 674K CO-BRANDING (buml;j:aia;ssplde) Consejo de los 5
INSTAGRAM TVN PAN 1.8Mill Co-BRANDING en Post |nfograf1'a’s de jurados 3
Incluye: Logo en post + Mencion en copy
INSTAGRAM TVN PA 1.8Mill Co-BRANDING .(bumper dgsp]de) Post reel l?l 3
momento especial en el principe del acordeon
TIKTOK TVN PANAMA 264K Co-BRANDING Tiktok nifios tocando el acordeon 2
CO-BRANDING (bumper despide) post video
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674K (Tiktok) jDame que te Doy de Acordeones! 2
Contenido Especial Incluye: Logo en post +
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674K Post del cliente

BONIFICACION
674K Story del cliente 4
TOTAL REDES 20

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA




B a c kStage Capacidad 1 cliente

Tu Marca estara muy de cerca de todo lo que acontece
detras del escenario con nuestros talentosos competidores,
presentaran cada semana un VTR con el resumen de
ensayos, ademas de contenido exclusivo del BACKSTAGE en
nuestra plataforma de TVN PASS.

En redes sociales tendran co-branding Adicional, contara
con co-branding en contenido especifico de Instagram

sobre el concurso.




Resumen de
Ensayos y baCkStage Capacidad 1 cliente

\ f \ ( PRESENCIA 12 post \

(v

PRESENCIA 19 impactos b PRESENCIA 40 impactos S P

p - A *'| BONIFICACION - 3 post
ﬂ BONIFICACION - 16 impactos @ BONIFICACION - 5 impactos = B

O P PR - DEL ACORDEON ROTATIVAS MIXTAS L-D - CO-BRANDING (bumper despide) post
‘Lo open loop de pantallas de s);t « Cunas video Reel de ensayos Contenido Especial
8 padep Incluye: Logo en post + Mencién en copy

» Mencién promocional invita ver contenido de ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO

BACKSTAGE + « Cufias » CO-BRANDING (bumper despide) post reel
* Logo en Quemado con Cédigo QR para Sonando en el Principe del acorderon
e PRESENCIA SOK Impresiones 1CO-BRANDING (umpercesid) ost el
« Mencién promocional + === BONIFICACION - 25K Popurri de canciones ejecutadas por los
« Quemado L. quemado media luna impresiones nifios Contenido Especial Incluye: Logo en

post + Mencién en copy"

* Bumper in o out « Cufias en streaming programacion rotativa

* Quemado estandar lateral « "Cover y Logo de patrocinio del Carrusel « Post del cliente
BACKSTAGE (1 Vez por semana)"

ROTATIVAS MIXTAS L-D « Video Banner « Storie del cliente

+ Colita en promo de HEP/EI Principe del . Pre Roll

Acordeon - Presencia compartida ) \ Banco de Banners ) \ )
INVERSION TOTAL: B/.13,500.00  +#TBVS

TV: B/.10,700.00 | Impactos: 35 | CXI:  B/.305.71

RADIO: B/.320.00 | Impactos: 45 | CX: B/.7.11

TVNPASS: B/.620.00 | Impactos: 20,001 | CX: B/.0.03

@_ WEB B/.240.00 | Impactos: 55,000 | CX: B/.0.00

o REDES B/.1,620.00 | Impactos: 15 | CX:  B/.108.00
co-creacion COSTO BRUTO B/.34,732.20

qye impaCba Descuento Multimedio: 61%



Capacidad 1 cliente

TVN NETWORK DETALLES IMPACTOS

Bumper Presenta VTR de ensayos + 7ss 1 vez por 3 programas 3

Logo en loop de pantallas de set - Durante los 3 programas 3

Mencion promocional invita ver contenido de BACKSTAGE + 7ss 3

HECHO EN PANAMA - EL Logo en Quemado con Codigo QR para direccionar al } 1vez por 3 programas 3

PRINCIPE DEL ACORDEON contenido exclusivo
Quemado Media Luna del cliente 10ss
Mencu:lr:j::ar;\zc:onal a4 13:: a utilizar en el periodo

Bumper in o out 7ss

PRODUCCION Quemado L, quemado media luna

1 Version de pieza 1

BONIFICACION
‘ Quemado estandar lateral 10ss
HECHO EN PANAMA - EL - PR 7 g2 :
PRINCIPE DEL ACORDEGN Colita en promo de HEF’/E[ Pri ncu?e del Acordeon - Bss a utilizar en el periodo 15
Presencia compartida
TOTAL NETWORKS 35
TVN RADIO PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
ROTATIVAS MIXTAS cufias de 30ss 30ss a utilizar en el periodo 40
BONIFICACION
FOTATINASDE cufias de 30ss 30ss a utilizar en el periodo 5

ENTRETENIMIENTO

TVNRADIO 45



Ensayos y baCkStage Capacidad 1 cliente

SITIO TIPO COMPRA DETALLE Views

DESKTOP 7 MOVIL /APP TVNPASS Impresiones Cufias en streaming programacion rotativa 20,000
DESKTOP / MOVIL JAPP TVNPASS FILIO Cover y Logo de patrocinio del Carrusel BACKSTAGE 1

(1 Vez por semana)
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 1 mes Video Banner 10,000
DESKTOP / MOVIL / APP TVN-2.COM - ROS Impresiones Pre-roll 20,000
BONIFICACION
DESKTOP 7 MOVIL TVN-2.COM / ROS Impresiones Banco de Banners 25,000

TOTAL WEB 75,001

CUENTAS

SEGUIDORES
CO-BRANDING {bumper despide) post video Reel de

INSTAGRAM TVN PANAMA 1.8Mill ; .
ensayos Contenido Especial Incluye: Logo en post +
INSTAGRAM TVN PANAMA 1.8Mill CO-BRANDING (bum|’:ae|" despide) post reel Sonando en 3
el Principe del acorderon

CO-BRANDING (bumper despide) post reel Popurri de
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674K canciones ejecutadas por los nifos 3

Contenido Especial Incluye: Logo en post + Mencidn en
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674K Post del cliente 1
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674K Story del cliente

BONIFICACION
674K Story del cliente 3
TOTAL REDES 15

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA




Las barras

Tu Marca patrocinara los
mensajes de apoyo y saludos
que envie la audiencia

durante el concurso.

Capacidad 1 cliente

Habra un Live en el Instagram de
Hecho en Panama previo a cada
show donde un presentador dara
un abreboca con datitos curiosos
de las canciones que interpretaran

los concursantes.

€‘35/o

ALBERTO Y JAVIERME WOESGs

Tendran piezas promocionales y en redes
sociales contaran con co-branding en la
Encuesta semanal para que los seguidores
voten y puedan escoger a su concursante

favorito.

* “

¥ 20% 3 28% “17°/




Resumen de Interaccion
con las barras

Capacidad 1 cliente

PRESENCIA 27 impactos b PRESENCIA 40 impactos
BONIFICACION - 4 impactos @ BONIFICACION - 5 impactos
HECHO EN PMA - PRINCIPE DEL ACORDEON ROTATIVAS MIXTAS L-D
» Mencién de Marca invitando a enviar saludos . Cufias
* Quemado Media Luna recordando enviar
saludos ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO
* Logo en Quemado con saludos de la audiencia « Cufias
* Logo en Quemado resultado de encuenta en
redes ;Quién es tu participante Favorito? : f
» Mencién promocional + ;ROEI\fIEFI:ICCI_I\IéI%OI:I( mz‘sp:;esmnes
* Quemado estandar horizontal . . B » )
« Bumper genérico . Cynaﬂnpsmﬂﬂg programacion rotativa
+ Quemado L, quemado media luna + Video Banner

« Banco de Banners
ROTATIVAS MIXTAS L-D

» Mencién de Marca invitando a encuenta en
redes ;Quién es tu participante Favorito? + Qr

( PRESENCIA 11 post N

N

*'| BONIFICACION - 3 post

« "CO-BRANDING post encuesta ;Quién es tu
participante favorito? Contenido Especial
Incluye: Logo en post + Mencién en copy"

« CO-BRANDING Marco en LIVE con José
Miguel antes de cada fecha de concurso
dando datos de las canciones que tocaran
ese dia los particantes

« CO-BRANDING (bumper despide) post reel
Detras del Principe del acorderon

« Post del cliente

« Storie del cliente

J \\ J

.

J

TV: B/.9,800.00
RADIO: B/.320.00
TVNPASS: B/.225.00
WEB B/.210.00
REDES  B/.1,445.00

)

Media

co-creacion

INVERSONTOTAL:

B/.12000.00 +TBMS
| Impactos: 31 | CXI: B/.316.13
| Impactos: 45 | CXI: B/.7.11
| Impactos: 25,000 | CXl: B/.0.01
| Impactos: 60,000 | CXl: B/.0.00
| Impactos: 14 | CXl: B/.103.21

COSTO BRUTO B/.27,961.00

QI,Je impaCba Descuento Multimedio: 57%




Capacidad 1 cliente

TVN NETWORK DETALLES IMPACTOS
Mencidn de Marca invitando a enviar saludos 5ss PVECRS BOTPIOEIAE = e 6
Quemado Media Luna recordando enviar saludos 10ss 6
Logo en Quemado con saludos de la audiencia - 2 veces por 3 programas 6
HECHO EN PANAMA - E'L Logo en Quemado resultado de encuenta en redes i PR B R OR AR 3
PRINCIPE DEL ACORDEON ;Quién es tu participante Favorito?
Mencidn promocional + 10ss 2
Quemado estandar horizontal 10ss a utilizar en el periodo
Bumper genérico 10ss
PRODUCCION Quemado L, quemado media luna 1 Versidn de pieza
BONIFICACION
HECHO EN PANAMA - EL o Burnpter genérico 10ss a utilizar en el periodo 1
PRINCIPE DEL ACORDEGN ANEREIBHIHESFRERMITVAtARE RASTEHENEA SRl S 5ss 1 vez por 3 programas 3
;Quién es tu participante Favorito? + Qr
TOTAL NETWORKS 31
TVN RADIO PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
ROTATIVAS MIXTAS cufas de 30ss 30ss a utilizar en el periodo 40
BONIFICACION
30ss a utilizar en el periodo 5

. ROTATIVAS DE —
o Lab ENTRETENIMIENTO
Medi a

EW experince

co-creacion

que impacta

TVNRADIO 45



\\PRiNCIEE co n I a S b a r r a s Capacidad 1 cliente

l-tORDEON

DE

® WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE Views
DESKTOP / MOVIL /APP TVNPASS Impresiones Cufias en streaming programacion rotativa 25,000

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP
DESKTOP 7 MOV IL/APP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 1 mes Video Banner 10,000
DESKTOP / MOV IL TVN-2.COM / ROS Impresiones Banco de Banners 25,000
BONIFICACION
DESKTOP 7 MOVIL TVN-2.COM / ROS Impresiones Banco de Banners 25,000

TOTAL WEB 85,000

REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE POST

CO-BRANDING post encuesta ;Quién es tu participante
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674K favorito? 3
Contenido Especial Incluye: Logo en post + Mencion en copy

CO-BRANDING Marco en LIVE con José Miguel antes de cada
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674K fecha de concurso dando datos de las canciones que tocaran 3
ese dia los particantes
CO-BRANDING (bumper despide) post reel Detras del
Principe del acorderon
Post del cliente

INSTAGRAM TVN PANAMA 1.8Mill
INSTAGRAM

4 INSTAGRAM
)

HECHO EN PANAMA 674K
BONIFICAGCION
674K Story del cliente 3

TOTAL REDES 14

HECHO EN PANAMA




Capacidad 5 cliente

Tu Marca tendra presencia durante el concurso por medio
de piezas promocionales como lo son quemados,

menciones y cunas.

Adicional contara con exposicion en todas nuestras
plataformas de manera que pueda potenciar sus

productos o servicios de una forma Multimedios.




co-creacion
que impacta

( )

Resumen de
Acordedn

Capacidad 5 cliente

m PRESENCIA 11 impactos
BONIFICACION - 2 impactos

HECHO EN PMA - PRINCIPE DEL ACORDEON
* Quemado Media Luna del cliente

« Mencién promocional +

* Quemado estandar

* Bumper genérico

« Cufias

* Quemado L, quemado media luna

PRESENCIA 40 impactos
BONIFICACION - 5 impactos

ROTATIVAS MIXTAS L-D

« Cufias

ROTATIVAS ENTRETENIMIENTO
« Cuflas

PRESENCIA 54K impresiones
=== BONIFICACION - 10K

« CufiaBap eskomniag programacion rotativa
« Video Banner

« Banco de Banners

\

( PRESENCIA 6 post

N

*'| BONIFICACION - 2 post

« CO-BRANDING ;Qué tanto sabes de la
musica y el acordeén?

« "CO-BRANDING post reel ;Que es el
principe del acordeon? Contenido Especial
Incluye: Logo en post + Mencién en copy"

* CO-BRANDING post ¢Cudl es tu favorito?
« Post del cliente

« Storie del cliente

\

Tv: B/.7,380.00 | Impactos: 13 | CXE: B/.567.69
RADIO: B/.320.00 | Impactos: 45 | CX: B/.7.11
TVNPASS: B/.200.00 | Impactos: 22,000 | CX: B/.0.01
WEB B/.200.00 | Impactos: 42,000 | CXi: B/.0.00

I

REDES

B/.900.00 | Impactos: 8

CXI: B/.112.50
COSTO BRUTO B/.19,271.00

Descuento Multimedio: 53%



Resumen de
Aco rd e 0 n Capacidad 5 cliente

3
'?DEL Aal}:{‘océpﬂ

TVN NETWORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
Quemado Media Luna del cliente 10ss
; Mencidn promocional + 10ss
HECHO EN PANAMA - EL ; o ;
PRINCIPE DEL ACORDEGN Quemado estandar 10ss a utilizar en el periodo
Bumper genérico 10ss
Cuhas 30ss
PRODUCCION Quermado L, quemado media luna 1 Version de pieza
BONIFICACION
HECHO EN PANAMA - EL . s .
PRINCIPE DEL ACORDEON Bumper genérico 10ss a utilizar en el periodo 2
TOTAL NETWORKS 13
@ TVN RADIO PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
ROTATIVAS MIXTAS cunas de 30ss 30ss a utilizar en el periodo 40
BONIFICACION
ROTATIVAS DE o s s
ENTRETENIMIENTO cunas de 30ss 30ss a utilizar en el periodo 5
@ 3 TVNRADIO 45
Media exwe"b

co-creacion

que impacta



PRiN:lEE Ac 0 rd e 6 n Capacidad 5 cliente
N

DESKTOP / MOVIL /APP TVNPASS Impresiones Cufas en streaming programacion rotativa 22,000

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP
Impresiones 1

DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA mes Video Banner 10,000

DESKTOP / MOVIL TVN-2.COM / ROS Impresiones Banco de Banners 22,000
BONIFICACION

DESKTOP / MOVIL TVN-2.COM / ROS Impresiones Banco de Banners 10,000

TOTAL WEB 64,000

CUENTAS

SEGUIDORES DETALLE

INSTAGRAM TVN PANAMA 1.8Mill CO-BRANDING ;Qué tanto sabes de la musica y el acordeon? 1

CO-BRANDING post reel ;Que es el principe del acordeon?
Contenido Especial Incluye: Logo en post + Mencion en copy

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674K CO-BRANDING post ;Cual es tu favorito? 2
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 674K

674K Post del cliente
BONIFICACION

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA Story del cliente 2

@ = TOTAL REDES 8
Media kgb







Duelo de sabores que celebra la esencia de
Panama a través de una competencia centrada
en uno de los platos mas icénicos de la cocina

panamenfa

4 participantes del pais mostraran

sus técnicas para hacer el mejor

tamal.



CONVOCATORIA E INSCRIPCION

Se realiza desde septiembre y las personas deben llenar un formulario

en nuestra pagina web y enviar un video diciéndonos por qué
considera que tiene la mejor receta de tamal. La produccion de Hecho

en Panama escogera los 4 mejores.

PARTICIPANTES

En noviembre: Cada semana en Hecho en Panama
presentaremos las historias (una por sabado) de los

seleccionados y la manera en que preparan su receta tamal.

GRAN FINAL

Diciembre: Gran final, en el lugar habra jurados invitados
talentos de TVN; Comensales que escogera al Ganador del
TITULO DEL TAMAL DE ORO.



@ b3
Media

PROPUESTAS INVERSION v TVNPASS WEB REDES PRODUCCION CAPACIDAD

TESOROS GASTRONOMICOS B/.14,600.00 B/.11,000.00 B/.1,000.00 B/.250.00 B/.1,775.00 B/.575.00 1CLIENTE
DUELO DE SABORES B/.9,100.00 B/.7,400.00 B/.300.00 B/.200.00 B/.1,200.00 1CLIENTE
SABORES DE TRADICION B/.6,800.00 B/.5,850.00 B/.200.00 B/.150.00 B/.600.00 3 CLIENTES




ESPECIALIDAD

Tu Marca tendrd la presentacion de los PERFILES de las 4

participantes de este concurso y la presentacién con un bumper el
dia de la competencia Final, piezas promocionales de la Marca y

presencia en la convocatoria de participacion.

PRESENCIA DIGITAL

En web tendran presencia en la seccion de Hecho en Panama, con
formatos de wallpaper, video bannery preroll, ademas de cufias

streaming y push notification en el APP los dias del concurso.

REDES SOCIALES

En redes contara con presencia de marca en posts y stories de

convocatoria, ademas de reels y post con los perfiles de las

participantes e infografias, y espacios propios para su promaecion en

el periodo.

GASTRONOMICO

S (Perfiles)

-
A

,\\( Prnscnlo Rodrlguez

f\l ., | Part de El Ta

" ‘_\

@ r
Media

co-creacion
que impacba




f Ij PRESENCIA 16 impactos \

BONIFICACION - 17 impactos

HECHO EN PANAMA EL TAMAL DE ORO 2025

- Bumper presenta perfiles de los participantes y Final de
concurso +

- Quemado estandar durante perfiles

+ Mencién con interaccién incluye product placement

« Mencién promocional +

- Quemado L

- Product Placement (logo en delantales y branding en mesas
de trabajo durante la final)

« Bumper in a box

HECHO EN PANAMA
- Mencién de Marca durante convocatoria de inscripcién de
participacion

ROTATIVAS MIXTAS L-D
- Colita en promo de HEP/Periodo de El TAMAL DE ORO -

r

PRESENCIA 65K impresiones
BONIFICACION 7.5K impresiones

- Wallpaper

- Video banner

- Preroll

- Leaderboard

- Cufias en streaming programacion rotativa
- Push Notification - Hecho en Panama

Presencia compartida

J

J

PRESENCIA 15 post
BONIFICACION 4

- CO-BRANDING en reel con talento convocatoria, Incluye:
(bumper despide, Logo en post + Mencién en copy)

- CO-BRANDING stories convocatoria, con link incluye:(logo)

- Co-BRANDING (bumper despide) Post reel de perfiles Incluye:
Logo en post + Mencién en copy

- Co-BRANDING (bumper despide) Post infografias de cada
participante con respecto al Tamal Incluye: Logo en post +
Mencién en copy

- CO-BRANDING en Post carrusel de lugares en que quedaron
los participantes en La Final. Incluye post de cliente en
carrusel + mencién en copy)

- Post Reel con talento

- Post del cliente
- Stony.del lente

J

INVRIONTOTA:  B/.14,600.00 +ITBVS

TV:
TVNPASS:
WEB:
REDES:

PRODUCCION

B/.
B/.
B/.
B/.

B/.

11,000.00 |
1,000.00 |
250.00 |
1,775.00 |

575.00 |

DESCUENTO MULTIMEDIOS

Impactos: 33 | CXI: B/. 333.33
Impactos: 20,005 | CXI: B/. 0.05
Impactos: 52,500 | CXI: B/. 0.00
Impactos: 19 | CXI: B/. 9342

Delantales con logo para la final y branding en
mantel mesas (Fuera de contrato)

COSTO BRUTO: B/.40,673.20

64%




TVN NETWORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS

Bumper pr perfiles de los participantes y Final de concurso + 7ss 1 vez por 5 programas (NOVIEMBRE) 5
Quemado estandar durante perfiles 10ss a distribuir en los 4 programas de presentacién de perfiles 2
Mencién con interaccién incluye product placement 30ss 1 vez por 2 programas de presentacién de perfiles 2
HECHO EN PANAMA - TAMAL DE ORO Mencién promocional + 10ss . 2
2 veces en la Final
Quemado L 10ss 2
Product P (logo en delantales y branding en mesas de trabajo durante la final) - 1 vez en la Final 1
Bumper in a box 10ss 1
PRODUCCION Quemado L 1 Version de pieza 1
BONIFICACION
ROTATIVAS MIXTAS Colita en promo de HEP/Periodo de El TAMAL DE ORO - Presencia compartida 5ss 15 veces en 1 15
HECHO EN PANAMA Mencién de Marca durante convocatoria de inscripcién de participacion 5ss 2 veces en el periodo de convocatoria 2
WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE Views
DESKTOP TVN-2.COM secciéon HECHO EN PANAMA Impresiones 1 mes Wallpap 25,000
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM secciéon HECHO EN PANAMA Impr 1 mes Video b 10,000
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM seccion HECHO EN PANAMA Impresiones 1 mes Pre roll 10,000

BONIFICACION
DESKTOP TVN-2.COM -ROS Impresiones 1 mes Leaderboard 7,500

TOTAL WEB 52,500
WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP
DESKTOP / MOVIL /APP TVN PASS Impresiones Cunas en streaming programacion rotativa 20,000
APP TVN PASS 1 vez por dia Push Notification - Hecho en Panama (noviembre y diciembre)

i

TOTAL PASS 20,005



REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE POST
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 CO-BRANDINE': erLreel con talento convocatoria, Incluye: 1
(bumper desp Logo en post + Mencién en copy)
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 CO-BRANDING stories convocatoria, con link incluye: (logo) 3
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 Co-BRANDING (bumper despide) Post reel de perfiles Incluye: 4
Logo en post + Mencién en copy
Co-BRANDING (bumper despide) Post infografias de cada

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 participante con respecto al Tamal Incluye: Logo en post + 4

Mencién en copy

CO-BRANDING en Post carrusel de lugares en que quedaron los

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 participantes en La Final. Incluye post de cliente en carrusel + 1

mencién en copy)
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 Post Reel con talento 1
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 Post del cliente 1

BONIFICACION

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000

Story del cliente 4
TOTAL REDES 19



ESPECIALIDAD

Tu Marca presentara a los Jurados quienes tendran la dificil tarea de
seleccionar a la GANADORA y durante sus comentarios contaras con
piezas promocionales. En la final presentaras un RECAP de toda la

preparacion de los Tamales que van a degustar los JURADOS e invitados.

PRESENCIA DIGITAL

En web tendran presencia en TVN -2.COM con formatos preroll,
video banner e interstitial y en TVN PASS contaran con cufias

streaming en programacion rotativa en la temporada.

REDES SOCIALES

En redes contara con presencia en el contenido alineado a la

especialidad y espacios propios para su promocion

co-creacion
=" queimpacta



(Ei PRESENCIA 11 impactos
BONIFICACION - 15 impactos

HECHO EN PANAMA EL TAMAL DE ORO 2025

- Mencién de Marca presenta Jurado en la Final +

- Logo en banner con el nombre de los Jurados

- Quemado media luna durante la Final en los comentarios
del Jurado

« Mencién con interaccién incluye product placement

-+ Mencién promocional +

- Product Placement en mesa de Jurados

- Bumper presenta Recap de la preparacién de los Tamales
de los Participantes en la Final

« Bumper in o out

ROTATIVAS MIXTAS L-D
- Colita en promo de HEP/Periodo de El TAMAL DE ORO -
Presencia compartida

PRESENCIA 55K impresiones
BONIFICACION 5K impresiones

- Video banner

- Preroll

- Interstitial

- Leaderboard

- Cufias en streaming programacion rotativa

J \\

PRESENCIA 9 post
*J  BONIFICACION 2 post

« Co-BRANDING (bumper despide) Post reel semanal

Backstage del Tamal de Oro: Logo en post + Mencién en copy

- CO-BRANDING en Post carrusel con el paso de cada

participante. (Incluye post de cliente en carrusel + mencién en
copy)

- CO-BRANDING en Post carrusel Jurados (Incluye post de

cliente en carrusel + mencién en copy)

- Post Reel con talento
- Post del cliente
- Story del cliente

INVERAIONTOIAL:  B/.9,100.00 +ITBVS

TV: B/.  7,400.00 | Impactos: 26 | CXI: B/. 284.62
TVNPASS: B/. 300.00 | Impactos: 30,000 | CXI: B/  0.01
WEB: B/. 200.00 | Impactos: 30,000 | CXI: B/  0.01
REDES: B/. 1,200.00 | Impactos: 11 | CXI. B/. 109.09
COSTO BRUTO: B/.22,757.20
DESCUENTO MULTIMEDIOS 60%




Media s

TVN NETWORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
Mencién de Marca presenta Jurado en la Final + 5ss
Logo en banner con el nombre de los Jurados 5ss 1 vez en la Final
Quemado media luna durante la Final en los comentarios del Jurado 5ss
Mencién con interaccién incluye product placement 30ss 1 vez por 1 progra;nrfa“t: presentacion de
HECHO EN PANAMA - TAMAL DE ORO " : P
Mencién promocional + 10ss 1 vez en la Final
Product Placement en mesa de Jurados 10ss
Bumper presenta Recap de la preparacién de los Tamales de los Participantes 10ss 1 vez en la Final
en la Final
Bumper in o out 7ss a utilizar en el periodo
PRODUCCION Quemado media luna ) 1 Versién de pieza
BONIFICACION
ROTATIVAS MIXTAS Colita en promo de HEP/Periodo de El TAMAL DE ORO - Presencia compartida 5ss 15 veces en 1 semana 15
TOTAL NETWORKS 26
WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE Views
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 1 mes Video banner 10,000
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 1 mes Pre roll 10,000
MOVIL/APP HECHO EN PANAMA ) Impresiones 1 mes Interstitial 5,000
BONIFICACION
DESKTOP TVN-2.COM -ROS Impresiones 1 mes Leaderboard 5,000
TOTAL WEB 30,000
WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP
DESKTOP / MOVIL /APP TVN PASS

Impresiones Cunas en streaming programacion rotativa 30,000
TOTAL PASS 30,000



DUELO DE SABORES

REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE POST
INSTAGRAM HECHO EN PAN 673,000 Co-BRANDING (bumper despide) Post reel se.lflanal Backstage del 5
Tamal de Oro: Logo en post + Mencién en copy
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 CO-BRANDING en Post ;::arrusel con el paso de ceftlia participante. 1
(Incluye post de cliente en carrusel + mencién en copy)
INSTAGRAM HECHO EN PAN 673,000 CO-BRANDING en Post carrusel Jura‘tlios (Incluye post de cliente en 1
carrusel + mencion en copy)
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 Post Reel con talento 1
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 Post del cliente 1
BONIFICACION
INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 Story del cliente 2
TOTAL REDES 11



ESPECIALIDAD

Tu Marca tendra exposicién con product placement durante la
competencia en el proceso de preparacion de los Tamales.

En la temporada tendran piezas promocionales y se entregara a las
participantes una canasta de TUS PRODUCTOS.

PRESENCIA DIGITAL

En las plataformas digital web, app tendran piezas propias de TU
MARCA

REDES SOCIALES

En redes contaran con arte de TU MARCA en carrusel del concurso

y espacios propios para su promocion




(

.

PRESENCIA 7 impactos
BONIFICACION - 1 impactos

HECHO EN PANAMA EL TAMAL DE ORO 2025
« Product placement +

-+ Mencién promocional
- Product placement durante la elaboracién de Tamales+
-+ Mencién promocional
- Mencién con interaccién (Entrega de canasta de productos

de TU MARCA)
- Quemado estandar lateral

HECHO EN PANAMA
« Bumper genérico

PRESENCIA 40K impresiones
BONIFICACION 3K impresiones

- Video banner

- Preroll

- Leaderboard

- Cufias en streaming programacion rotativa

(

PRESENCIA 3 post
BONIFICACION 1 post

- CO-BRANDING en Post carrusel con el paso de cada
participante. (Incluye post de cliente en carrusel + mencién
en copy)

- Post del cliente

- Post reel con talento

INVERIONTOIAL:  B/.6,800.00 +ITBVS

TV: B/. 5,850.00 | Impactos: 8 | CXI. B/. 731.25
TVNPASS: B/. 200.00 | Impactos: 20,000 | CXI: B/  0.01
WEB: B/. 150.00 | Impactos: 23,700 | CXI: B/. 0.01
REDES: B/. 600.00 | Impactos: 4 | CXI: B/. 150.00

COSTO BRUTO:
DESCUENTO MULTIMEDIOS

B/.14,137.00
52%




Media

TVN NETWORK PIEZA DUR. DETALLES IMPACTOS
Product placement + 10ss 1 vez por 1 bro d tacién d fil 1
Mencién promocional 10ss p programa de presentacion de perfiles 1
Product placement durante la elaboracién
. de Tamales+ 10ss 1 vez en la Final !
HECHO EN PANAMA - EL TAMAL DE ORO — -

Mencion promocional 10ss 1

Mencidn con interaccion (Entrega de .
canasta de productos de TU MARCA) 30ss 1 vez en la Final !
Quemado estandar lateral 10ss a utilizar en el periodo 2

BONIFICACION

HECHO EN PANAMA Bumper genérico 10ss a utilizar en el periodo 1

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE Views
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 1 mes Video Banner 10,000
DESKTOP / MOVIL/APP TVN-2.COM HECHO EN PANAMA Impresiones 1 mes Pre roll 10,000
BONIFICACION

DESKTOP TVN-2.COM -ROS Impresiones 1 mes Leaderboard 3,700
TOTAL WEB 23,700

WEB SITIO TIPO COMPRA DETALLE IMP

DESKTOP / MOVIL /APP TVNPASS Impresiones Cufas en streaming programacion rotativa 20,000
TOTAL PASS 20,000




REDES CUENTAS SEGUIDORES DETALLE POST
CO-BRANDING en Post carrusel con el paso de cada

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 participante. (Incluye post de cliente en carrusel + 1
mencion en copy)

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 Post del cliente 1

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 Post reel con talento 1

BONIFICACION

INSTAGRAM HECHO EN PANAMA 673,000 Story del cliente 1
TOTAL REDES 4




